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Report PPC kampané 12/2014

V rdmci posledniho obdobi béhu PPC propagace projektu UNIV3 - tj. 1.12. - 31.12.2014,
byla realizovana propagacni kampan s pomoci jednoho dodavatele. Na zakladé informaci
z predchoziho obdobi byl zvolen soucasny béh kampané AdWords (se zamérenim predevsSim na
remarketing stavajicich uzivatelQ) a dale kampani PPC/PPV pro textovou reklamu a PPV kampané
pro reklamu bannerovou.

Souc¢asti dodavky sluzeb byly aktualizace formatl reklamnich bannerl vychazejici
z plvodnich navrhd, jelikoZ (na zéklad& analyzy vyslednych dat z pfededlych kampani) je G&innost
bannerovych kampani nédsobné vétsi pfi pouziti vétsich formatd. Doslo tedy k aktualizaci banner(
pro vétsi rozméry.

Na zakladé konzultace dodavatele a NUV doslo také k Upravé zacileni reklamnich kampani
se zameérenim se predevsim na vékové starsi jedince (45+). Dle tohoto poZadavku byly voleny také
upravené seznamy parametrl pro publikaci reklamnich textl & bannerd.

V ramci socialni sité Facebook se v uvedeném obdobi nejednalo o pfimou podporu sbéru
fanouskdl, ale o textovou a bannerovou propagaci samotné Facebook stranky, coZ piekvapivé vedlo
témé&F e stejné Gcinnosti jako cilené oslovovani novych fanouskd.

Stejné jako v predchozim obdobi byly reklamni sestavy a kampané aktualizovany pro co
nejvice cilené oslovovani zajemcl o dali vzdélavani & rekvalifikaci, co? se opét potvrdilo
v méFitelnych hodnotach nékterych parametri Google Analytics, konkrétné:

e zvySeni primé&rné doby trvani navstévy (ve sledovaném obdobi narlst oproti predchozimu
obdobi 0 36,08%)

e zvySeni poctu stranek na jednu navétévu (ve sledovaném obdobi narlst oproti predchozimu
obdobi o0 38,08%)

Vysledky zrealizovanych kampani a jejich vliv na navstévnost portalu, dalsi dil¢i ukazatele
navétévnosti, navitévnost Facebook stranky a pocet fanouskl jsou zndzornény v grafech v tomto
reportu.

Na nasledujici obdobi 1/2015 se planuje opétovné spusténi PPC kampani v sitich Sklik a
Adwords a pribéznd realizace propagace stranky na socidlni siti Facebook. Soub&zné& s PPC
kampani AdWords se predpoklada také podpora propagacnich videi na serveru YouTube vcietné
propagace videi z pilotaZi a dale pokracovani oslovovani navétévnikd pomoci remarketingu.
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Upravené reklamni formaty

V uvedeném obdobi se vyuzivaly také reklamni bannery vytvorené v ramci dfivéjsich obdobi, kdy
se realizovaly PPC/PPV kampané. V tomto reportu jsou tedy uvedeny jiz nové ¢i rozméroveé
upravené bannery.
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Nové verze profilovych obrazkli pro Facebook

Dokazu,
CO umim,
sobé i druhym

Dokazu,
CO umim,
sobé i druhym

Dokazu,
Co umim,
sobé i druhym




podpora procesu uznavani

evropsky
socidini Aa
1 13 L4 fondvCR EVAOPSKAUNIE i ibize 4
INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

Google analytics — navstévnost

O Vsechny navitévy + Piigat segment
10000%
Pehled

Navitévy v VS. Vybrat metriku

KaZdou hodinu | Den | Tyden | Mésic

® Navitévy

80

1 X e EX) 212
W New Visitor M Returning Visitor

Navétévy Uzivatelé Zobrazeni stranek Pocet stranek na 1 navatévu Pram. doba trvani navatévy Mira okamzitého opusténi

1019 692 3269 3,21 00:02:41 66,83 %

e e e A A

% novich ndvatér

58,98 %
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Google analytics - médium

~ VS Vybrat metriku Den Tyden Mésic @ o4

® Navatévy

80
a0
stieda 17. prosince 2014
= Navitévy: 41
1 812 15,12 212,

2912,

Primami dimenze: Zdroj /médium  Zdroj  Médium  Kiigové slovo  Daki

Sekundémi dimenze ~ | Typfazeni: | Wjchozi ~ Q | rozdieny H |G |T | T

Akvizic Chovni Konverze
Medium Mira okamiitého opusténi  Pocet strineknat  Prim. doba trvani nivitévy
Navitévy Y 9% novych navitév Novi uzivatelé navitévu Konverzni pomér cile Hodnota cile

1019 58,98 % 601 66,83 % 3,21 00:02:41 0,00 % 0 0,00 US$
Podi 2 calu v %: | Prim. pro vy dat: 58,98 % Podilz coluy %: | Prim. pro vjbér dat 66,83 % | Prim. pro vjbérdat 321 | Prim. pro vibér dat 00:0241 | Prim. provjbérdat0,00% | Podilz cekuv%: | Podilz cekuy%:0,00 %
100,00 % (1 019) ©.00%) 100,00 % (501) ©00%) (©.00%) ©00%) ©00%) 0.00% (0) (0,00USS)
O 1 e 4654553 %) 59.78% 2783526 %) 8452% 3.1 00:01:39 0.00 % 0 (000%) 0.00USS (0.00%)
0 2 (none) 254(24,93 %) 46.06 % 17 (19.47 %) 5039 % 347 00:05:10 0.00 % 0 (0,00%) 0.00 US$ (0.00%)
O 3 organic 166(16.29 %) 65,66 % 109 1814.%) 50,00 % 284 00:01:56 0,00 % 0 (000%) 0,00 USS (0.00%)
O 4 refermal 13401345 %) 7239% 97 (15,14%) 57.46% 245 00-02:29 0.00 % 0 (000%) 0.00USS (0.00%)

Zobrazit fadky:

Pigjtna: | 1 1-4z4 | € 2
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Google analytics - akvizice

Nejlepsi kanaly Navstévy Konverze

® Navitevy @ Konverzni pomér cile

M Display
W Direct 80 100,00 %
B (Othery
Organic Search a
= A T
W Paid Search

1 512 151 21 212 1 &1z
Akvizice Chovani Konverze
Navitévy + % novjoh névitév Novi uivatelé Wira okamtého Podet sirinck na 1 Priim, doba trvani
opuiténi névitév navitévy Nastavte cil.
1019 58,98 % 601 66,83 % 321 00:02:41 Cheetei zobrazit metriky
vysledkd, definjte jeden nebo
vice cild

1 m Display 274 9161%

ZACNETE

3 W (Other) 190 T421%

4 1 Organic Search 166 50.00 %

5 m Social 83 71,08 %

6 m Refemal 51 3529 %

100,00 %

I
2 m Direct 254 [ 5039 %
|
|
|
| |
\

7 m Paid Search 1
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Google analytics — demograficky profil

o Vaechny navstévy + Pfidat segment
10000 %

Klicova metrika:  Naviteyy ~
Vek Podil z celkovéno potu metriky navitvy v %: 57,61 % Pohlavi Podil z celkového potu metriky nav3tEvy v %: 6379 %

40% W female M male

0%

1824 2534 3544 4554 5564 65+
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Google AdWords - remarketing

Viachny online kampané >
Kampan: Remarketing

Posledni mésit

.12.2014-31.12.2014 7

® Akiuni Typ: Pouze Obsahovi sif - Remarketing Upravit RozpoZet 50,00 Kéfden Upravit ~ Cileni: Viechny 2emé a szemi Upravit

Rekiamnisestavy | Nastaveni ~ Reklamy Rozdifenireklam  Dimenze  Obsahovisit ™
Vsechny reklamni sestavy kromé odebranych v Segment = Filtr v Sloupce ¥ + Vyhledavini  Zobrazit historii zmén
Mprokiky ~ | — | Zidné ~ Denné ~

# REKLAMNI SESTAVA' Upravit v Podrobnosti v Strategie nabidek v | Automatizovat v -

. Reklamni sestava stav (7 Vychozi maximaini cena  Prokiiky 7| % Zobr. 7| CTR[7 Priim. cena 7 Prim.  Konverze po Cena/konverze  Mirakonverzepo  Konverze 7 Konverze po Odh.

za prokiik 7 cPC 7 pozice Kiiknuti po Kiknuti 7 prokliku 7. amibanut(2] | kony,
. Vie 14 0K 5.40 KE(roz&ifend) 85 36302 023% 430KE  36566KE 20 0 0.00KE 000 % 0 0 0
. Vie 14 banner OK 5,40 Ke(rozffend) 77 29982 026% 426KE  328.0GKE 10 0 0.00KE 0.00% 0 0 0
. Vie 20-35 OK 5,40 Ki(roz5ifena) 72 35404 020%  453KE  3258TKE 21 0 0.00Ké 000% 0 0 0
. Vée 20-35 banner 0K 5,40 KE(rozsifena) 21 8606 024%  404KE 84,85 KE 10 0 0.00Ké 0,00% 0 0 0
" Vie Pozastaveno 5.40 KE(roz&ifend) 0 0 000% 000KE 0.00KE 00 0 0.00KE 000 % 0 0 0

Celkem —vSechny reklamni sestavy

e 255 110294 023% 433KE  110445KE 17 0 0,00 K& 0,00 % 0 0 0
Celkem — Vyhleddvacisit' 7 0 0 000% 000KE 0,00 KE 00 0 0,00 KE 0,00 % 0 0 0
Celkem — Obsahovi sit 7 255 110294 433KE  110445Ke 17 0 0,00 KE 0,00 % 0 0 0
Celkem —vSechny reklamni sestavy 255 110294 023% 433KE 110445 KE 17 0 0,00 KE 0,00% 0 0 0

Zobrazitiadky: 50 v 1-525poloiek
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Facebook - likes

Total Page Likes as of Today: 2,342

[ Total Page Likes

2K

1.8K

1.6K ; T

MNet Likes

MNet likes shows the number of new likes minus the number of unlikes.

B Unlikes | Organic Likes [ Paid Likes == Met Likes

30

20
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Facebook - visits

Daily data is recorded in the Pacific ime zone. 1w 1M 1Q

Start: 12112014 [&9

e e o o e End: 127312014 [

o]

q
&
[=]
1]
o
5

Page and Tab Visits

The number of times each of your Page tabs was viewed.

B Timeline BENCHMARK
. Compare your average
performance over time.

Timeline

03 05 o7

[=]
m
[s]
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Facebook - posts

Ukézka nékterych postl za obdobi 12/2014

Overview

12/30/2014
2:10 pm

12/29/2014

3:40 pm

12/23/2014

10:40 am

122272014
5:35 pm

1211972014

3:31 pm

12/18/2014
5:25 pm

121772014

3:20 pm

1216/2014
5:01 pm

1211572014

3:40 pm

1211572014
3:01 pm

12122014

3:45 pm

Likes

=

=

Wikl

Reach  Visits Posts  People

Jak to vypada, kdyZ je prace tim nejsladsim
koniékem? #podnikani

V3echno ma svij éas, a to se tyka i Gspéchu.
#daldivzdélavani #relkvalifikace

Dobré vino je vZdy vysledkem pilné prace, pocasi
a lasky vinafi a t& ma pan Petr na rozdavani.

To nejdileZitdj&i na prvni pohled vétsinou
nevidime. #zaméstnani

Diky projektu UNIV 3 si nasi uchazedi pini sva
prani. #povolani #vzdélani

Pan Jaroslav se zlcastnil pilotaZe v programu
_BRUSIC NOZIRSKYCH VYROBKU* v ramci UNIV

Jit za svym snem neni vZdy jednoduché, své o tom
vi pan Lukas. #pracesnl #rekvalifikace

Iveta ve svém regionu kratce po ukonéeni kurzu
nasla nové uplatnéni, kde miZe vice rozvijet

Prejeme Vam krasny vstup do nového rokul

Zuzaninym velkym snem je mit jednou vlastni
saldn pro manikiru, pedikiru a nehtovou

Pani Hanka si diky kurzu zlepsila své pracovni
uplatnénit #pracovniuplatnéni

]
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Boost Post

Boost Post

Boost Post

Boost Post

Boost Post

Boost Post

Boost Post

Boost Post
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